14.

Media spotecznosciowe,
fake newsy I rozpowszechnianie
informaciji

Niewatpliwie tradycyjne media pomogly w rozpowszechnieniu dezin-
formacji, zwlaszcza po opublikowaniu artykutu Wakefielda, w czym
swoj udzial miaty ksigzki, artykuly w gazetach i czasopismach oraz
programy telewizyjne. Jednak z czasem media spotecznosciowe i inne
nowe formy komunikacji zaczely wypiera¢ tradycyjne media jako
gléwny $rodek rozpowszechniania antyszczepionkowej dezinforma-
cji. Podczas gdy XVIII-wieczni aktywisci antyszczepionkowi wydawali
broszury i organizowali wiece, ich wspélczes$ni nastepcy maja dostep
do telefonéw komérkowych, Facebooka, Twittera, Snapchata i innych
form mediéw spolecznosciowych. Chociaz w ostatnich dziesieciole-
ciach szybkos¢ i tatwos$¢ komunikacji niewatpliwie znacznie sie popra-
wily, to jednak zabezpieczenia wysytanych informacji nadal nie sg zbyt
dobre. W ostatnim stuleciu technologia komunikacji gwaltownie sie
zmienita, przechodzac od dziennikarstwa drukowanego, radia, telewi-
zji do pierwszych form Internetu i mediéw spotecznosciowych. Media

spotecznos$ciowe wykorzystuja technologie pozwalajaca na bezposrednig
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komunikacje miedzy osobami, bez scentralizowanych straznikéw, kté-
rych miaty poprzednie formy srodkéw komunikacji.

Ci, ktérzy sledza amerykanskie zycie polityczne, oswoili sie juz
z terminem fake news! — oskarzeniem czesto kierowanym zaréwno pod
adresem rzetelnych dziennikarzy, ktérzy uczciwie starajg sie przedsta-
wia¢ prawde, jak i tych, ktérzy daza do destabilizacji wiadzy w Stanach
Zjednoczonych poprzez celowe kampanie propagandowe. Jaki$ czas
temu naukowy zaczeli bada¢ zjawisko fake newsow? oraz sposobdw ich
rozpowszechniania. Terminem tym okresla sie wiadomosci, ktére wy-
gladaja na prawdziwe, ale nie podlegaja nadzorowi redakcyjnemu tra-
dycyjnych zrédet i nie stosujg sie do norm dziennikarskich dotyczacych
weryfikacji informacji przed ich rozpowszechnieniem. Nie jest to jed-
nak zjawisko calkowicie nieznane. W 1835 roku ,,New York Sun” zwiek-
szyl swoj naktad, publikujac serie falszywych wiadomosci opisujacych
dziwne i niewiarygodne zycie odkryte na Ksiezycu®. W maju 2019 roku
w Internecie pojawil sie fake-newsowy filmik, w ktérym ruchy Nancy
Pelosi, przewodniczacej I1zby Reprezentantéw, zostaly celowo spowol-
nione, aby wygladata jakby byta pod wptywem alkoholu, co podkreslat
jej niewyrazny gtos. Juz wczes$niejsze préoby manipulacji w dominu-
jacych formach komunikacji wywotywaty obawy, ale nigdy wczesniej
pojedyncze osoby nie mialy mozliwosci dotarcia do tylu odbiorcéw,
ile mialy nowe Zrédla informacji. Wiekszo$¢ dorostych Amerykanéw

! Adolf Hitler, dochodzac do wtadzy, stosowat fraze ,zaktamana prasa’, jednak dla
wspotczesnego $wiata polityki bardziej poprawne wydaje sie pojecie ,fake newsy”.
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otrzymuje teraz przynajmniej cze$¢ swoich wiadomosci za posrednic-
twem mediéw spotecznosciowych?.

Zasieg fatszywych informacji jest niewatpliwie znaczny. Szacuje
sie, ze w okresie poprzedzajacym wybory w USA w 2016 roku arty-
kuly z fatszywymi wiadomos$ciami zostaty przeczytane 780 milionéw
razy i udostepnione 38 milionéw razy®. Fake newsy sa nie tylko roz-
powszechniane, ale takze potencjalnie tatwiej docieraja do wiekszej
liczby oséb niz wiadomosci prawdziwe. Na platformie Twitter, jednym
z mediéw spotecznos$ciowych, fatszywe wiadomosci rozchodzs sie ,da-
lej, szybciej, glebiej i szerzej” niz prawdziwe historie®. Falszywe historie
dotarly do wiekszej liczby oséb, pojawity sie u wiekszej liczby uzytkow-
nikéw, osiagaly wiekszy sukces, stajac sie wiralami, i byly o 70 procent
chetniej przekazywane dalej niz prawdziwe historie. Konsumenci wia-
domosci w Internecie sg bardziej sktonni do wiary w teorie spiskowe
dotyczace zamacho6w z 11 wrzesnia 2001 roku’. Jest to tym bardziej nie-
pokojace, ze 80 procent internautéw szuka w sieci réwniez wiadomosci

na temat zdrowia®.
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