Wierzysz w powodzenie kulturowej rewolucji dzielenia sie?

Czemu nie? Rozwazmy najpierw aspekt ekonomiczny. Samochdd posrdd rzeczy,
do ktorych ludzie sg przywiazani, kosztuje chyba najwiecej. Srednio uzywamy go przez
dwie godziny dziennie. Stoi w garazu przez wieksza czes¢ technologicznego zycia,
po czym wymieniamy go na nowy model. Juz z chwila rozpoczecia uzytkowania traci
co najmniej 20% wartosci. Koszty eksploatacji sa wysokie. Nic dziwnego, ze szybko
stat sie przedmiotem wspétdzielenia w postaci car sharingu.

W pewnym sensie posiadanie prowadzi wprost do utraty. Jest kwestig czasu, kiedy
zbiorowa madros¢ w potaczeniu z rachunkiem ekonomicznym przyczynia sie do cat-
kowitej zmiany sposobu uzytkowania samochodu z posiadanego na wspotdzielony.

Teraz rozwazmy aspekt komunikacyjny w analogii do mediow spotecznosciowych.
Mamy tam zorganizowang przestrzen, zasady, narzedzia - stowem wszystko, czego
potrzebujemy, by sie komunikowac. Z zaskakujaca konsekwencja dostarczamy
tresci: teksty, obrazy, fakty. Taki sposob komunikacji ma wedtug mnie szanse stac sie
gtéwnym sposobem porozumiewania sie ludzi w ogble.

Przyjrzyjmy sie samoobstudze. Juz dawno przenikneta do sklepow, stacji benzyno-
wych, terminali lotniskowych. Jest przejawem wiaczenia klienta, nabywcy, w proces
Swiadczenia ustugi, ktory do tej pory wykonywat sprzedajacy. Niejako przejmujemy
cze$C jego pracy, a przeciez nie przychodzi nam do gtowy upomniec sie o zaptate.
Malejaca liczba rak do wykonywania prostych prac, dostepnosc¢ narzedzi cyfrowych,
fakt, ze Swiat nigdy nie $pi - to czynniki sprzyjajace rozwojowi samoobstugi. Kolejny
przejaw wspotuczestnictwa.

WezZmy wreszcie wytwarzanie i konsumowanie zywnosci. Rolnictwo od zarania dziejow
wigzato sie z produkcja na potrzeby wtasne i innych. W dobie powrotu do korzeni,
ekologicznych upraw, odwrotu od zywnosci przetworzonej ten sposob zaspokajania
potrzeb wtasnych - przy jednoczesnym dzieleniu sie nadwyzka - zdaje sie miec przed
soba $wietlana przysztosc.

Wszystkie te z pozoru niepowigzane przejawy dziatalnosci cztowieka maja wspolng
ceche: definiuja zysk w kategoriach innych niz czysto finansowe. Sg wyrazem
dazenia do wspottworzenia i do wspotdzielenia, prowadza do prosumeryzmu.
Jak wiec miatabym nie wierzy¢ w ich realng przysztos¢?

Najwazniejsza jest praktyka — przepis bez kuchni, kucharza i sktadnikéw nie da kolacji,
dlatego powstaja liczne wersje oprogramowania, ktore utatwiaja funkcjonowanie
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w modelach dzielenia sie, zachecajac do zmiany modelu Zycia bez priorytetu
wzbogacania sie.

Prosument moze by¢ osoba cenigca nowe technologie i innowacje lub kims,
kto szczegoblnie troszczy sie o Srodowisko naturalne. Moze go wyrézniac to, ze
interesuje sie korzy$ciami ekonomicznymi - wydajnoscia produktu i bezpie-
czenstwem dostaw pradu. Kazdy z nich to rownoprawny uzytkownik, obywatel
i inwestor.

Dorosty cztowiek w Polsce gdzies pracuje, co$ kupuje i nie uczestniczy w zad-
nym ekosystemie gospodarczym. Jesli jest w spo6tdzielni, a 1/3 Polakow jest
spoétdzielcami mieszkaniowymi, to i tak jego zaangazowanie konczy sie na
,to sprawa spoétdzielni”. Mowisz chyba o podejsciu z innej planety.

Ale to sie skonczy! Nowoczesne technologie i zmiany spoteczne sg bezlitosne dla takiej
postawy. Kooperacji i partycypacji sprzyjaja wszystkie globalne trendy spoteczno-
-gospodarcze, ktorych sedno stanowia ograniczanie konsumpgji i dopasowanie jej do
potrzeb. W dobie pandemii gospodarstwa domowe znaczaco obnizyty konsumpcje
bez wielkiego uszczerbku dla swojego funkcjonowania. Rozwoj racjonalnego myslenia
i zrownowazonego konsumowania nie potrzebuje kolejnego ,,czarnego tabedzia”. Poko-
leniowo ta zmiana juz sie dokonata. Wiele wskazuje na to, ze mtodzi ludzie w Polsce
nie beda chcieli goni¢ wytacznie za dobrze ptatna praca, uznaniem i statusem, jak
kiedys ich rodzice. Chodzi o zmiane Swiadomosci, ktéra popchnie spoteczefnstwo
do tego, by konsumowac mniej, rozwazniej.

Czy juz nadchodzi ten moment, gdy polski prosument wejdzie na salony i pod
strzechy? Nie zaktadasz drugiego falstartu?

Potrzebowalismy dziesieciu lat, by model prosumencki znalazt uznanie, i by¢
moze potrzeba kolejnych lat, by zostat powigzany z postawa obywatelska. Nie da
sie ukry¢, ze péjscie droga prosumeryzmu wykracza poza tradycyjna obywatelska
biernos¢. Jednak koncepcja gospodarki prosumenckiej otwiera perspektywe pro-
gresywnego rozwoju, szczegblnie dla spoteczenstw o niskim kapitale pomostowym.
A przeciez wtasnie zaufanie i wspotpraca z osobami, ktorych nie znamy, stanowia
podstawy usieciowienia i budowania nowoczesnych spoteczenstw. Wierze, ze nie
ma od tego odwrotu.

Od czego zacza¢? Od duzego programu prosumenckiego? A moze zmiana powinna

sie rozpocza¢ w mikroskali, na przyktad w eksperymencie mogtaby wzigc¢ udziat
gmina, ktora wyrazi che¢ sprébowania?
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