


MONODRAM NA 120 FIGUR

O szczerosci i dizajnie wizerunku lidera biznesu

z PIOTREM VOELKELEM - przedsiebiorcg, znawcg

i mecenasem sztuki, promotorem polskiego

dizajnu, wspotwtascicielem Grupy Kapitatowej VOX,
tgczgcego aktywnosci pod wspolng ideg

HUMAN TOUCH.

PROF. BRALCZYK POWIEDZIAL, ZE ZMORA DZISIEISZYCH CZASOW JEST TO, ZE SIE
KOMUNIKUIEMY ZAMIAST POROZUMIEWAC. JUZ NA POZIOMIE SEMANTYKI JAKZE
ODLEGEE SA TE DWA LEKSEMY. W TYM PIERWSZYM ZAWIERA SIE PODANIE KOMU-
NIKATU, A W TYM DRUGIM JEGO ZROZUMIENIE, A NAWET RELACIA. PROWADZAC
BIZNES, UCZYMY SIE ROZNYCH RZECZY, M.IN. WYTRWALOSCI W DA?ENIU DO
CELU, NABYWAMY ROZNYCH KOMPETENCJI, CZASAMI BARDZO WYABSTRAHOWA-
NYCH Z NASZEJ RZECZYWISTOéCI, ALE CZY UCZYMY SIE POROZUMIEWANIA Z IN-
NYMI LUDZMI? | CZY DLA CZEOWIEKA BIZNESU TO JEST SZTUKA WARTA ZACHODU?

Oczywiscie, ze jest warta. Powinnismy sie uczy¢ porozumiewad z ludzmi.

Wielu nie ma do tego zadnej kompetencji i robi mndstwo btedow, cza-
sami bardzo $miesznych.
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